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OPZET

Brandhome voerde in januari 2018 onderzoek naar de ‘experience value’ van de Vlaamse 
provinciehoofdsteden (Brugge, Gent, Antwerpen, Hasselt, Leuven) en Brussel. In dat onderzoek werd 
aan Vlamingen gevraagd wat hun favoriete stad is om verschillende activiteiten te doen, zonder dat ze 
rekening moeten houden met de afstand tussen hun woonplaats en de verschillende steden. 

De respondenten werden bevraagd op 20 categorieën. De vragen varieerden van klassieke 
onderwerpen (vb. waar shop je het liefst, etc.) tot gewaagde onderwerpen die je minder snel zou 
vragen (vb. waar koop je het makkelijkst drugs, etc.). Zo is Brandhome tot een een overzicht 
gekomen welke Vlaamse stad de hoogste ‘experience value’ heeft, en waar dus het meest te 
beleven valt.  
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RESPONDENTEN

GESLACHT
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LEEFTIJD
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RESPONDENTEN

DIPLOMA
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ANTWERPEN ALS WINNAAR
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OM LEKKER TE ETEN, TREK IK NAAR:

ANTWERPEN
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VOOR EEN DAGJE SHOPPEN, VERKIES IK:

ANTWERPEN
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EEN CONCERT BELEVEN, DOE IK HET LIEFST IN:

ANTWERPEN
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ALS STAD OM TE WERKEN, KIES IK:

ANTWERPEN

STEDENONDERZOEK



BRANDHOME

HET OPENBAAR VERVOER WERKT HET BEST IN:
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DE KNAPSTE MANNEN EN VROUWEN VIND JE IN:
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HET SNELST DRUGS VINDEN, DOE JE IN:
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OPENBARE SEKS IS HET LEUKST IN:
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EEN ONENIGHTSTAND VIND JE HET MAKKELIJKST IN:

ANTWERPEN
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RESULTATEN
BRUGGE ALS WINNAAR
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VOOR EEN GEZELLIG TERRASJE GA IK NAAR:

BRUGGE
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VOOR EEN ROMANTISCH WEEKEND, VERKIES IK: 

BRUGGE
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IK ZOU GRAAG WONEN IN:

BRUGGE
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IK FIETS HET LIEFST DOOR:

BRUGGE
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BRUSSEL ALS WINNAAR



BRANDHOME

VOOR EEN GOED MUSEUM GA IK NAAR:

BRUSSEL
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MET FOUTPARKEREN KOM JE HET MAKKELIJKST WEG IN:

BRUSSEL
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GENT ALS WINNAAR
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OM EEN KROEGENTOCHT TE DOEN, TREK JE NAAR:

GENT
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VOOR EEN NACHTJE FEESTEN, GA JE NAAR:

GENT
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HASSELT ALS WINNAAR
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MET DE AUTO RIJDEN, GAAT HET VLOTST IN:

HASSELT
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ONGESTRAFT HET GASPEDAAL INDUWEN, DOE JE BEST IN:

HASSELT
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LEUVEN ALS WINNAAR
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ALS STUDENTENSTAD ZOU IK KIEZEN VOOR:

LEUVEN
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OM EEN KROEGENTOCHT TE DOEN, TREK JE NAAR:

LEUVEN
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CONCLUSIE

ANTWERPEN

• Antwerpen is de stad met de hoogste ‘experience value’ van Vlaanderen. Voor maar liefst 9 van de 
20 categorieën kiest de Vlaming voor Antwerpen. Brugge komt op de tweede plaats met 4 winnende 
categorieën. Hasselt en Brussel halen elks 2 categorieën binnen. Hetzelfde geldt voor Gent en 
Leuven, al delen zij de activiteit van kroegentocht.

• Een meerderheid van de Vlamingen is trots op zijn provinciehoofdstad en wil daar zijn tijd 
doorbrengen. Toch zijn mensen van provincie Antwerpen het meest uitgesproken fan van hun stad 
en dus het minst geneigd hun provincie te verlaten. Slechts voor 3 categorieën verkiezen ze een 
andere stad boven Antwerpen: voor een romantisch weekend trekt men naar Brugge (60%), als 
studentenstad wint Leuven (43%) en het vlotst met de wagen rijden doet de Antwerpenaar in 
Hasselt (31%). Bij elk van deze categorieën zetten mensen uit de Antwerpse provincie hun stad wel 
steeds op de tweede stek (20% - 36% - 26%).
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CONCLUSIE

BRUGGE

• De enige categorie waar alle Vlamingen het over eens zijn het in dezelfde stad te doen, is een 
romantisch weekend. Hiervoor spant Brugge de kroon (62%). Vlaams-Brabanders zijn het meest fan 
van het Venetië van het noorden met 72%. West-Vlamingen zelf kiezen opvallend genoeg het minst 
fanatiek voor Brugge (53%) en plaatsen Hasselt opvallend hoger (20%) dan mensen uit de 
andere provincies.

• In Brugge vind je volgens zowel Limburgers (5%), Antwerpenaren (3%) als Vlaams-Brabanders 
(3%) de minst knappe mensen. Ook West-Vlamingen zelf vinden Bruggelingen minder uitgesproken 
knap (26%) in vergelijking met andere provincies, die mensen uit de eigen provinciehoofdstad 
steeds het knapst vinden.

• Jongeren tussen 18-24 voelen zich minder aangetrokken tot Brugge. De stad wordt wel steeds 
populairder naarmate de Vlaming ouder wordt en is het populairst bij 55+’ers.
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CONCLUSIE

BRUSSEL

• Brussel is opvallend onpopulair bij Vlamingen. Ondanks zijn talloze cafés en restaurants, eindigt 
onze hoofdstad op de laatste plaats om een terrasje te doen (5%) en voorlaatst om lekker te eten 
(11%). Ook voor een romantisch weekend (5%) of als woonplaats (6%) scoort Brussel erg laag. 
Bovendien kiest slechts 10% van de Vlamingen Brussel, toch gekend voor zijn winkels, om daar te 
gaan shoppen.

• Brusselaars zelf zijn wel verzot op hun stad. Zo trekken zij enkel voor een romantisch weekend naar 
Brugge (48%) en fietsen zij het liefst door Gent (30%). Voor alle andere categorieën plaatsen 
Brusselaars hun eigen stad op één.
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CONCLUSIE

GENT

• Gent is de stad met het rijkste nachtleven van Vlaanderen. Zowel voor een kroegentocht (27% -
gelijk met Leuven) als een stevig feestje (29%) trekt de Vlaming het liefst naar Gent.

• West-Vlamingen zijn grote fan van Gent. Zij stemmen Gent opvallend hoger in vergelijking met 
andere provincies en verkiezen Gent boven Brugge voor vijf categorieën: studeren (53%), de 
knapste mannen en vrouwen (27%), kroegentocht (49%), feesten (55%) en voor 
onenightstands (15%).

• Bij Limburgers en vooral bij Vlaams-Brabanders valt Gent minder in de smaak. Bij Vlaams-
Brabanders komt Gent op de laatste plaats voor vijf categorieën: terrasje (6%), een etentje (4%), 
een museumbezoek (4%), autorijden (5%), hardrijden (5%) en foutparkeren (4%).
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CONCLUSIE

HASSELT

• Hasselt is de autostad van Vlaanderen. Zowel voor je vlot door de stad te bewegen met de wagen 
(40%) als voor hardrijden (23%) prijkt Hasselt bovenaan het lijstje bij de Vlaming. Voor 
foutparkeren komt Hasselt op de tweede plaats (21%) na Brussel (28%). 

• Hasselt staat bij de Vlaming bekend als een rustige, saaie stad. Zo scoort Hasselt laag voor 
categorieën als een kroegentocht (7%), een nachtje feesten (7%), drugs kopen (2%) of het hebben 
van openbare seks (3%) of een onenightstand (2%). Voor de eerste twee categorieën zijn Limburgs 
zelf het echter oneens. Zowel voor een kroegentocht (29%) als een feestje (28%) plaatsen zij 
Hasselt op de tweede plaats juist na Leuven.

• Vlaams-Brabanders zien een dagje shoppen in Hasselt wel zitten. Met 19% verkiezen zij Hasselt 
zelfs boven Brussel (13%), maar na Antwerpen (37%) en Leuven (22%). Hiermee scoort Hasselt  
beduidend hoger bij Vlaams-Brabanders dan bij Vlamingen uit de andere provincies.
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CONCLUSIE

LEUVEN

• Gent is de stad van de nacht, maar Leuven eindigt nipt tweede. Zowel Limburgers als 
Antwerpenaren verkiezen Leuven boven Gent voor een kroegentocht en om te gaan feesten.

• Leuven is en blijft de studentenstad bij uitstek. Toch houden Vlamingen na hun studies de stad voor 
bekeken. Zowel om te werken (10%) als om te wonen (11%) bengelt Leuven onderaan het lijstje 
van de Vlaming. Vooral Oost-Vlamingen zien zich niet werken (1%) of wonen (5%) in Leuven.

• Vlaams-Brabanders zijn het minst fan van hun eigen provinciehoofdstad en verlaten hun provincie 
het makkelijkst. Zij verkiezen Leuven voor 10 van de 20 categorieën, wat minder is dan mensen uit 
elke andere provincie.
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